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zbudować najlepszy blog 

w swojej branży

Od pustej kartki do tekstów 
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Dlaczego warto przeczytać 

e-booka od JAAQOB HOLDING®?
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Jesteśmy agencją strategiczno-kreatywną specjalizującą się działaniach 

marketingowych dla biznesu. Od 18 lat wspieramy firmy w Polsce i za granicą, 

tworząc skuteczne strategie marketingowe i innowacyjne projekty internetowe.

Na sukces każdego projektu pracuje zespół utalentowanych specjalistów, 

których wieloletnie doświadczenie i unikalna perspektywa zaowocowała zdobyciem 

aż 11 nagród — w tym prestiżowego złota w American Advertising Awards.

Oferujemy szeroki zakres usług — od analiz biznesowych, przez 

opracowywanie i wdrażanie strategii marketingowych, po kompleksowe budowanie 

wizerunku marek i zachwycające kreacje graficzne. 

Jednak niezależnie od rodzaju powierzonych nam prac, naszą misją jest 

pomoc w osiąganiu celów biznesowych przez naszych klientów.

https://jaaqob.pl/
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Dlaczego warto prowadzić profesjonalny blog firmowy?

Prowadząc blog firmowy, zapewnisz firmie wsparcie w zakresie sprzedaży. Regularne i przemyślane publikacje będą sku-

piały uwagę potencjalnych klientów na Twoich produktach i usługach oraz staną się źródłem pozyskiwania nowych leadów. 

Zbudujesz ponadto wizerunek eksperta — najlepszego specjalisty w swojej dziedzinie. Do takiego fachowca warto 

zwracać się z pytaniem o poradę — a stąd już prosta droga do dokonania transakcji. 

Zapewnisz stronie firmowej lepsze wyniki w wyszukiwarkach internetowych. Tworząc wartościowe artykuły, z odpo-

wiednią strukturą i frazami kluczowymi, możesz zyskać wyższe pozycje od swoich konkurentów. Warto — ponieważ 

Twój klient szuka usług głównie w Internecie.

To również świetny materiał do dalszej publikacji — tworząc dobry artykuł, zyskujesz gotową treść do ponownego 

wykorzystania np. w social mediach, newsletterze czy podcaście. Ty oszczędzasz czas, a Twoja firma zwiększa zasięgi. 

Dlaczego warto mieć najlepszego bloga w branży?

Posiadanie najlepszego bloga w Twojej branży jest doskonałą strategią, aby wyróżnić się na rynku. Zastanów się. 

Nawet jeśli działasz w niszowej branży, prawdopodobnie oferujesz produkty lub usługi, które już występują na ryn-

ku. Dokładnie znasz zalety swojej oferty, ale to nie zawsze jest oczywiste dla klientów. W rzeczywistości, dla wielu 

z nich, propozycje różnych firm mogą wydawać się niemal identyczne.

Wyróżnij swoją ofertę za pomocą bloga!

Opisuj, wyjaśniaj, tłumacz. Polecaj sprytnie — nie sztampowo. Blog sprawdzi się tu doskonale, ponieważ w lekkiej, 

przystępnej formie możesz podać wiele argumentów. Zaproś gości, którzy podniosą wiarygodność Twoich wypo-

wiedzi. Śledź tematy, które zainteresują Twoich odbiorców. Stwórz coś wyjątkowego i spraw, że to inni będą próbo-

wać nadążyć za Twoimi działaniami! 

O czym będzie ten e-book?

To 50 rad, dzięki którym zyskasz dużo czasu. Tworzenie bloga jest procesem długofalowym. Warto więc od same-

go początku dobrze zaplanować działania, aby następnie z sukcesem je zrealizować. Poznając wcześniej najlepsze 

praktyki i unikając błędów, szybciej zauważysz pozytywne efekty.

Z tego e-booka dowiesz się:

•	 od czego należy zacząć, 

•	 jak wybierać tematy artykułów, 

•	 jak pisać by klient chciał czytać,

•	 o czym absolutnie nie warto zapominać,

•	 jak sprawić, by potencjalni odbiorcy trafili na Twój blog.

Ten e-book pomoże Ci zdobyć klientów za pomocą skutecznych treści.

Wprowadzenie

https://jaaqob.pl/
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01. 	

Zidentyfikuj konkurencyjne 
strony internetowe 

Zanim rozpoczniesz działania, sprawdź, z kim konku- 

rujesz. Upewnij się, że zwrócisz uwagę na strony inter- 

netowe, które zajmują wysokie pozycje w wynikach 

wyszukiwania.

02. 	

Zbadaj treści publikowane 
przez konkurencję 

Przejrzyj treści konkurencji i zwróć uwagę na tematy, 

które podejmuje na blogu. Sprawdź, jak często publi-

kuje nowe treści oraz jak długo są one aktualne. Nie ko-

piuj tematów, ale możesz się nimi inspirować. Najlepiej 

jednak zwrócić uwagę na zagadnienia, które nie zosta-

ły poruszone przez konkurentów lub opisz je zdecydo-

wanie lepiej. 

03. 	

Analizuj interakcje użytkowników

Sprawdź, jakie rodzaje treści generują najwięcej interak-

cji ze strony użytkowników, takich jak komentarze, lajki, 

udostępnienia itp. To jeden ze sposobów, by uchwycić 

trendy w branży.

04. 	

Zbadaj styl pisania

Zwróć uwagę na sposób pisania, język i ton Twoich ry-

wali. Sprawdź, czy mają swój unikalny styl, który przy-

ciąga czytelników. Nie staraj się jednak go kopiować. 

Tworząc bloga, pokaż unikalny charakter Twojej marki. 

Etap 1

Sprawdź, jak działa konkurencja

05. 	

Zwróć uwagę na formatowanie 
i prezentację materiałów

Przeanalizuj wszystkie szczegóły konkurencyjnych blo-

gów, by być lepszym lub początkowo przynajmniej po-

równywalnym. Sprawdź sposób formatowania i prezen-

tacji treści oraz takie elementy jak używane czcionki, 

kolory i grafiki. 

https://jaaqob.pl/
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Każde skuteczne narzędzie, wymaga przemyślanej stra­

tegii. Im dokładniej przemyślisz poszczególne działania, 

tym Twój blog przyniesie Ci więcej korzyści.

06. 	

Określ, jaka jest twoja grupa/
grupy docelowe

 To jedno z ważniejszych zadań!  Jeśli chcesz stworzyć 

skuteczny blog, kieruj treści do tych czytelników, któ-

rzy potencjalnie zainteresują się Twoim produktem lub 

usługą. Badaj, analizuj — a następnie twórz treści, które 

zachęcą odbiorców do dalszego działania. 

07. 	

Zidentyfikuj problemy, na które Twoja 
grupa docelowa szuka odpowiedzi 

Skorzystaj z wiedzy, którą pozyskujesz każdego dnia 

w pytaniach kierowanych do firmy w procesie sprzeda-

ży, w opiniach zwrotnych po dokonanych transakcjach, 

w komentarzach pod postami na social media. W tym 

celu m.in. twórz ankiety, zadawaj pytania, proś o poda-

nie przyczyny dla podjęcia decyzji o transakcji, jak i jej 

odmowie. 

Etap 2

Stwórz plan na swojego bloga

08. 	

Wybierz narzędzie do wyszukiwania 
popularnych fraz kluczowych, 
czyli pytań, które Twoi potencjalni 
klienci zadają każdego dnia.

Możesz wybierać spośród szerokiej listy 

polecanych narzędzi: 

•	 Google Keyword Planner, 

•	 SEMrush, 

•	 Ahrefs, 

•	 Moz Keyword Explorer, 

•	 KWFinder, 

•	 Ubersuggest, 

•	 Keyword Tool, 

•	 Answerthepublic.com, 

•	 Senuto lub inne programy wskazujące 

na popularne słowa kluczowe.

https://jaaqob.pl/
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09. 	

Określ cel swojego bloga

Blog firmowy, może realizować kilka celów jednocze-

śnie, jednak warto określić priorytety. Nawet jeśli głów-

nym celem jest wzrost sprzedaży — zastanów się, któ-

re usługi chcesz pozycjonować w pierwszej kolejności 

lub w największym stopniu. To będzie Twoja baza do 

pisania skutecznych artykułów.

Inne cele, które możesz realizować, to:

•	 wzrost świadomości marki,

•	 wzmocnienie wizerunku eksperta,

•	 edukacja klientów 

i potencjalnych odbiorców,

•	 wyróżnienie oferty,

•	 wyjaśnienie skomplikowanych 

zagadnień związanych z branżą,

•	 podtrzymanie zainteresowania, 

utrzymanie relacji z klientami.

10. 	

Stwórz harmonogram publikacji

Przygotuj tematy, które są dostosowane do różnych 

grup docelowych (jeśli takie posiadasz). Każdy artykuł 

może wspierać poszczególne etapy lejka marketingo-

wego. Podziel wpisy, na ogólne, bardziej szczegółowe 

i precyzyjne. Inne treści skieruj do osób bardzo słabo 

znających Twoją branżę, a inne dla tych, którzy wła-

śnie wybierają konkretnego sprzedawcę, ale doskonale 

orientują się w specyfice Twojej oferty.

11. 	

Zaplanuj tłumaczenie swoich treści

Jeśli w punkcie szóstym Twoja grupa docelowa obej-

mowała klientów zagranicznych — już teraz zastanów 

się nad tłumaczeniem swoich artykułów. Pomyśl, komu 

powierzyć to zadanie i sprawdź związane z tym koszty. 

Teksty napisane w obcym języku, oprócz bloga, bę-

dziesz mógł / mogła wykorzystać na swoich social 

media, przekształcając je na mniejsze formy — analo-

gicznie jak te, napisane oryginalnie.

https://jaaqob.pl/
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12. 	

Ustal swój styl komunikacji 
i podążaj za nim

Na podstawie analizy konkurencji, wiesz już, jak piszą 

inni. Dzięki temu możesz się łatwiej wyróżnić. Opracuj 

swój unikalny sposób pisania, nie kopiuj pozostałych, ale 

nadaj własny charakter a na swoim blogu. Pisz w sposób 

przystępny i zrozumiały dla swojej grupy docelowej.

13. 	

Bądź autentyczny

Nie udawaj kogoś, kim nie jesteś. Jeśli opracowałeś 

strategię komunikacji, pamiętaj o jej wytycznych pod-

czas pisania bloga. Będąc spójnym, szybciej trafisz 

z przekazem do właściwej grupy odbiorców. Orygi-

nalność bywa ciekawa, ale skuteczność zyskasz tylko 

wówczas, jeśli będziesz wiarygodny. 

14. 	

Zwracaj uwagę na wartość, jaką 
dajesz swoim czytelnikom

Dostarczając wartościowe treści, z jednej strony zy-

skasz wdzięczność i lojalność odbiorców, z drugiej za-

dbasz o lepsze pozycjonowanie. Algorytmy Google 

(np. Panda, RankBrain, Bert) w różny sposób weryfiku-

ją stopień nawiązania treści do rzeczywistych potrzeb 

użytkowników. Sprawdzają powiązanie tekstów z fra-

zami wpisanymi do wyszukiwarek. Analizują nie tylko 

krótkie słowa kluczowe, ale też dłuższe frazy (tzw. long 

tail) i stopień nawiązania tekstu do zapytań. Celem 

tych zabiegów, jest nagradzanie wysokimi pozycjami 

tych witryn, które rzeczywiście oferują ciekawe arty-

kuły, zawierające informacje cenne dla odbiorców.

Etap 3

Pisanie — twórz wartościowe treści 

15. 	

Twórz treści, które odpowiadają 
na problemy grupy docelowej

Gdzie je znajdziesz? We wszystkich punktach styku 

klienta z marką, a także na forach i grupach social media.

 Sprawdzaj, jakie pytania pojawiają się w przesy-	

 ła nych do firmy wiadomościach e-mail, formularz-	

 ach, na czacie lub w uwagach do zamówienia.  Zbieraj 

powtarzające się kwestie, które otrzymujesz w rozmo-

wach telefonicznych prowadzonych przez sprzedaw-

ców lub helpdesk. Dowiedz się od współpracowników, 

handlowców, Biura Obsługi Klienta — o co pytają się 

Twoi odbiorcy,

Zwróć uwagę na problemy — sprawdź, dlaczego po-

jawiają się reklamacje lub co jest przyczyną rezygnacji 

z zamówienia. Co jest podłożem pozytywnych i nega-

tywnych komentarzy w social media. Twórz i wysyłaj 

ankiety satysfakcji. 

 Sprawdzaj fora, wejdź na grupy tematyczne w social	

 media.  Weryfikuj frazy kluczowe w wybranym progra-

mie. Możesz analizować Quora lub Google Trends. 

Informacje, które znajdziesz to prawdziwa skarbnica 

wiedzy, dzięki której w swoich treściach odpowiesz na 

rzeczywiste pytania obecnych i potencjalnych klientów. 

Wpiszesz się w aktualne trendy, dzięki czemu wzbudzisz 

zainteresowanie czytelników. Dasz prawdziwą wartość, 

rozwiejesz wątpliwości i zachęcisz do działania.

https://jaaqob.pl/


9 JAAQOB HOLDING®

Rondo ONZ 1, 00-124 Warszawa +48 42 299 62 22  \  ofÏce@jaaqob.com  

www.jaaqob.pl

16. 	

Używaj dobrych tytułów, które 
przyciągają uwagę czytelników

Tworzenie ciekawych tytułów jest prawdziwą sztuką 

balansu. Pamiętaj, by tematy były na tyle ciekawe, aby 

zachęcały do przeczytania całego artykułu. Powinny 

wzbudzać zainteresowanie i korelować z treścią. Od-

puść jednak clickbaitowe tytuły. Algorytmy Google 

często z ich powodu obniżają pozycję witryny w wy-

szukiwarce, bo zazwyczaj wiążą się z utratą zaufania 

odbiorców do treści oraz licznymi negatywnymi ko-

mentarzami pod artykułami. 

17. 	

Wspieraj swoje treści poprzez 
cytowanie i udostępnianie 
opinii innych ekspertów

Tu wygrywa ten, kto lepiej zna swoją branżę i grupę do-

celową. Nie wystarczy wpleść przypadkowego cytatu 

— sztuka polega na tym, żeby autorem była osoba sza-

nowana wśród Twoich czytelników. Dzięki jej wypowie-

dzi możesz podnieść wiarygodność swoich artykułów. 

Nie polecamy jednak cytatów polityków — to grupa, 

która charakteryzuje się niskim poziomem zaufania 

wśród polskiego społeczeństwa — według rankingu 

Bankier.pl. Najlepiej w zestawieniu wypadli… straża-

cy, a zaraz za nimi przedstawiciele branży medycznej, 

profesorowie, górnicy i informatycy. Znajdź autorytet 

unikalny dla swojej branży! 

18. 	

Zamieszczaj dane z aktualnych 
raportów i badań

Nawet autor bloga nie jest Alfą i Omegą. Wiedzą to rów-

nież Twoi czytelnicy, dlatego dla udowodnienia swoich 

racji, w szczególności danych liczbowych, korzystaj 

z aktualnych raportów i badań. Zawsze podawaj źró-

dło. Dla uzyskania lepszych efektów SEO nie wprowa-

dzaj linków bezpośrednio w treści, ale stosuj przypisy 

pod tekstem.

19. 	

Twórz listy i zestawienia

Wypunktowania, wykresy, zestawienia, to doskonały spo-

sób na zatrzymanie uwagi — pozwalają dłużej utrzy-

mać koncentrację czytelnika i w obrazowy sposób wy-

jaśnić ważne zagadnienia. Dzięki nim uporządkujesz 

informacje i ułatwisz czytelnikom znalezienie intere-

sujących treści. Twórz infografiki i prezentacje, które 

przyciągają uwagę i ułatwiają zrozumienie treści.

20. 	

Dziel się swoimi doświadczeniami 
i historiami 

Ludzie kochają historie! Bajki, filmy, seriale, powieści 

— wszyscy tak chętnie podążamy za bohaterem i jego 

perypetiami. Znacznie lepiej przyswajamy ciekawie 

podane opowiadania niż naukowe traktaty i oficjalne 

raporty. Nie bez powodu storytelling zrobił w ostatnim 

czasie zawrotną karierę. Masz swoją historię, którą mo-

żesz powiązać z tematem bloga? Podziel się nią!

https://jaaqob.pl/
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21. 	

Opisz swoje case study 
w ciekawy sposób

Umiejętnie przedstawione case study jest potężnym 

narzędziem. Pozwala przedstawić problem, z którym 

mierzyło się konkretne przedsiębiorstwo (a w domy-

śle również wielu Twoich potencjalnych klientów) oraz 

rozwiązanie, które wdrożyła określona firma. Koniecz-

nie podkreśl pozytywne efekty, jakie Twój klient zyskał 

dzięki Tobie.

22. 	

Twórz tutoriale i poradniki, 
które pomogą czytelnikom 
rozwiązywać problemy 

Z kim nawiązujesz dobre relacje? Z tymi, którzy są dla 

Ciebie wsparciem! Tę zasadę stosuj również w bizne-

sie. Jeśli pomożesz klientom rozwiązywać problemy, 

zyskasz ich przychylność i zachęcisz do współpracy. 

Dlatego twórz instrukcje, poradniki, tutoriale — dzięki 

którym użytkownicy lepiej poznają Twój produkt lub 

dokładniej wykorzystają w praktyce. Dobrym przykła-

dem budowania relacji z klientem opartej na zaufaniu 

i dokładnych wytycznych do produktów jest IKEA. 

23. 	

Pisz w formie pytań i odpowiedzi, 
aby ułatwić czytelnikom 
zdobywanie wiedzy

Dlaczego, pisząc artykuł, warto zastosować formu-

łę FAQ? Ponieważ w ten sposób nawiązujesz z klientem 

dialog. Odpowiadasz na pytania i tworzysz bardzo przy-

stępną formę. Spróbuj i przekonaj się, jakie będą rezultaty.

Etap 4

Przedstawiaj rozwiązania i własne sukcesy

24. 	

Podziel się swoimi opiniami na bieżące 
tematy związane z Twoją branżą.

Choć real-time marketing bardziej pasuje do szybkich 

akcji w social media, to jednak warto być na bieżąco 

również na blogu. Weryfikuj, co dzieje się na konferen-

cjach i w portalach branżowych, ale też analizuj newsy 

w witrynach informacyjnych — złap nośny temat, któ-

ry możesz powiązać z Twoją marką. Uważaj jednak na 

przesadę. Dbaj o wyczucie i działaj z umiarem. 

25. 	

Dziel się swoimi sukcesami 
i osiągnięciami w branży 

Co prawda blog nie jest tablicą ogłoszeń ani półką na 

wyróżnienia — to jednak warto od czasu do czasu po-

informować czytelników o dokonaniach firmowych. 

Wzmocnisz swój wizerunek eksperta, podkreślisz ak-

tywność, a w przypadku prestiżowych dokonań — 

z pewnością również zwiększysz zasięgi.

https://jaaqob.pl/
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Blog to potężne narzędzie, które pomaga w znacz­

nym stopniu podnieść pozycję strony w wyszukiwar­

ce. Warto więc w pełni wykorzystać jego potencjał. 

Poszczególne zasady SEO zmieniają się co jakiś czas, 

ale pewne reguły pozostają niezmienne.

26. 	

Twórz teksty dla ludzi, nie dla robotów

Pisz do człowieka, a nie dla robotów. Każda zmiana 

wprowadzana przez Google zmierza w tym kierun-

ku, by treści były wartościowe dla odbiorcy. Wszelkie 

praktykowane niegdyś oszustwa, takie jak ukrywane 

treści i „faszerowanie” tekstów słowami kluczowymi już 

dawno odeszły do przeszłości. 

27. 	

Zadbaj o formatowanie 
i czytelność artykułów

Pisz ciekawie, ale i przystępnie. Zabiegany odbiorca 

tym chętniej przeczyta Twój wpis, im będzie on ładniej 

podany: wyraźne nagłówki, akapity, wytłuszczenia. Nie 

bez znaczenia są również grafiki. Nie tylko same zdję-

cia, ale wykresy, akcenty, wypunktowania. Wszystko, 

co zmieni ścianę tekstu w atrakcyjną formę, zachęci 

odbiorców do przeczytania artykułu.

28. 	

Dopasowuj słowa kluczowe 
według intencji wyszukiwania

Wielokrotnie wspomnieliśmy tutaj, aby pisać z myślą 

o użytkownikach oraz rozwiązywaniu ich problemów. 

Etap 5

SEO! Klucz do wysokich pozycji w wyszukiwarkach

Ma to również niebagatelne znaczenie dla pozycjo-

nowania Twoich artykułów. Zanim zaczniesz szukać 

słów kluczowych do tekstu, zastanów się, z jaką in-

tencją Twoim potencjalni czytelnicy w ogóle otwierają 

wyszukiwarkę. Musisz zrozumieć, czego szukają Twoi 

potencjalni czytelnicy. Intencja wyszukiwania to cel, 

który użytkownik ma na myśli, wpisując dane słowo 

kluczowe. Czy chcą dokonać zakupu, znaleźć informa-

cje, czy może szukają konkretnej strony? Twój wybór 

słów kluczowych powinien odzwierciedlać te intencje.

29. 	

Dodawaj słowa kluczowe do treści

Odpowiednie słowa kluczowe znajdziesz, wykorzy-

stując narzędzia SEO (patrz punkt 8.) Kiedy już je wy-

bierzesz dla danego artykułu, musisz zbudować wo-

kół nich treść. Szczególnie istotne jest zamieszczanie 

słów kluczowych w tytule strony oraz w nagłówku 

H1. Nie zapominaj również o umieszczaniu słów klu-

czowych w nagłówkach H2 i H3 oraz w samej treści 

akapitów — pod warunkiem że będą wplecione w na-

turalny sposób i wynikający z ogólnego kontekstu. 

30. 	

Stosuj linkowania wewnętrzne

Napisanie świetnego wpisu blogowego bez dodania 

do niego linkowań do innych artykułów, jest jak wjazd 

w przepiękną, lecz… ślepą uliczkę. Nie pozwól na to. 

Wskaż czytelnikowi, gdzie jeszcze może „pojechać”, 

by podróż trwała jak najdłużej. Jeśli będzie ciekawa — 

zechce spędzić więcej czasu na blogu, a może nawet 

zapłacić za Twoje usługi. Wplataj linki do swoich treści. 

https://jaaqob.pl/
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31. 	

Nie pomijaj opisów grafik

Czy grafiki też wpływają na SEO? Tak — w szczególno-

ści ich opisy. Unikaj polskich znaków w opisach zdjęć 

i oddzielaj słowa myślnikiem.

 To-jest-wlasciwy-opis-zdjecia.jpg. 

Ogromną funkcję pełnią też ALTy, które niesłusznie 

bywają bardzo często pomijane. Wystarczy natomiast 

wpisać w nich to, co zaprezentowane jest na grafice. To 

świetne miejsce, by dodać słowo kluczowe.

32. 	

Znajdź złoty środek pomiędzy 
regularnością publikacji a ich jakością 

Z jednej strony dobrze jest pisać często. Strona jest 

wówczas żywa, dynamiczna. Dostarczasz nowych treści 

dla swoich odbiorców, realizując stopniowo swoje cele 

biznesowe: zapoznanie z tematem, wyjaśnianie szcze-

gółów, przybliżanie oferty czy zachęcenie do zamówie-

nia. Algorytmy Google również lepiej będą rankowały 

witrynę, na której stale się coś dzieje. Z drugiej strony 

zawsze pamiętaj o jakości. Zadecyduj jakie dania chcesz 

serwować. Raczej zrezygnuj z opcji „junk food” i poświęć 

odpowiednią ilość czasu na swoje wytworne posty. 

https://jaaqob.pl/
https://jaaqob.pl/jak-wybrac-najlepsza-platforme-dla-twojego-sklepu-internetowego/
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33. 	

Utrzymuj estetyczny 
i jednolity styl graficzny

Dobrze dobrane kolory, czcionki oraz układ treści na 

stronie będą miały duży wpływ na odbiór Twojego blo-

ga. Sprawdź, które kolory będą dobre dla Twojej bran-

ży i jaki układ treści jest przyjazny dla czytelników. Naj-

lepiej wykorzystuj kolory z brandbooka Twojej marki. 

Nie zapomnij również o dopasowaniu stylu graficzne-

go do tematyki Twojego bloga. Jeśli piszesz o modzie, 

możesz zastosować inny styl graficzny niż w przypadku 

bloga o biznesie.

34. 	

Używaj ciekawych i pasujących 
grafik, zdjęć i wideo 

Możesz korzystać z własnych zasobów graficznych — 

z pewnością uwiarygodnią one Twoją ofertę — niemniej 

nie jest to zawsze niezbędne. Jeśli wolisz wybrać goto-

we zdjęcia, masz do dyspozycji zarówno darmowe, jak 

i płatne banki zdjęć. Zanim zaczniesz z nich korzystać, 

sprawdź regulamin i upewnij się, czy musisz podać au-

tora zdjęcia.

Przykładowe banki zdjęć:

Etap 6

Zadbaj o oprawę graficzną

35. 	

Stosuj kompresję 

plików graficznych

Wrzucając materiały graficzne lub wideo zawsze pa-

miętaj o kompresji plików. Umieszczając na stronie zbyt 

wiele ciężkich plików, spowolnisz jej ładowanie. Tym-

czasem powolne ładowanie strony ma szalenie duży 

wpływ na liczbę odrzuceń strony.

36. 	

Mniej, znaczy więcej

Unikaj przesadnego korzystania z animacji, gifów i in-

nych efektów specjalnych, które mogą wpłynąć ne-

gatywnie na doświadczenie użytkownika i spowolnić 

ładowanie strony. Postaw na wysoką jakość i wartość 

edukacyjną lub informacyjną dodatkowych elementów 

graficznych. 

Chroma Stock

Shutterstock

Gratisography

Adobe Stock

Unsplash

Freepik

Pexels

Picjumbo

https://jaaqob.pl/
https://stock.chroma.pl/
https://www.shutterstock.com/pl/
https://gratisography.com/
https://stock.adobe.com/pl/
https://unsplash.com/
https://www.freepik.com/
https://www.pexels.com/pl-pl/
https://picjumbo.com/
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Doskonały produkt sprzeda się sam? Dzisiaj już nikt 

w to nie wierzy. Potraktuj swój blog jak doskonałą 

ofertę, za którą klient płaci najdroższą walutą — swo- 

im czasem. Promuj, reklamuj, przemycaj, zachęcaj. 

Oczywiście z umiarem i smakiem.

37. 	

Dziel się swoimi postami na różnych 
platformach społecznościowych 

Zyskasz materiał na publikację w social media i jedno-

cześnie wypromujesz swój artykuł. To recykling treści.

38. 	

Twórz mini formaty na podstawie 
długich artykułów

Z jednego wpisu, możesz stworzyć kilka krótszych 

postów do mediów społecznościowych. Wykorzystaj 

swój czas i wysiłek, który włożyłeś do napisania arty-

kułu i korzystaj z niego wielokrotnie. Tym samym jesz-

cze więcej odbiorców pozna Twoje rozwiązania.

Etap 7

Reklama dźwignią… bloga

39. 	

Włącz formularz subskrypcji 
na newsletter

Zacznij prowadzić newsletter i zachęć użytkowników 

do zapisu. Dzięki temu czytelnicy będą mogli otrzy-

mywać powiadomienia o nowych artykułach na Two-

im blogu. Tymczasem formularz subskrypcji pomoże 

Ci z czasem zbudować bazę potencjalnych klientów, 

a odbiorcy zyskają nowe, bezpłatne treści, wskazówki 

i cenne informacje branżowe.

40. 	

Włącz funkcję udostępniania 
treści na innych platformach

Dodaj buttony umożliwiające udostępnienie artyku-

łów na Facebooku, LinkedInie czy X (dawniej Twitter) 

lub innych platformach. Dzięki temu umożliwisz swo-

im odbiorcom szybki i skuteczny sposób na dzielenie 

się Twoimi tekstami z innymi. Może to być skuteczny 

element marketingu szeptanego dla Twojej marki. 

https://jaaqob.pl/


15 JAAQOB HOLDING®

Rondo ONZ 1, 00-124 Warszawa +48 42 299 62 22  \  ofÏce@jaaqob.com  

www.jaaqob.pl

41. 	

Użyj GA4, aby śledzić ruch 
na swoim blogu

Mierz wskaźniki sukcesu, takie jak liczba wejść na stro-

nę, czas spędzony na stronie, wskaźnik odrzuceń itp. 

Pomoże Ci w tym Google Analytics 4. To podstawa 

tego, aby poznać preferencje swoich użytkowników. 

Pamiętaj, że blog piszesz dla nich. Sprawdź, czego rze-

czywiście szukają, co ich interesuje, a co raczej możesz 

pominąć lub napisać w inny — ciekawszy sposób.

42. 	

Dziel pracę i deleguj zadania 

Czujesz, że budowa profesjonalnego bloga to duże 

przedsięwzięcie? Nie rezygnuj, tylko podziel się pracą. 

Owszem blog jest sporym wyzwaniem, jednak korzy-

ści, które zapewnia, są również ogromne. Jak możesz 

podzielić zadania? Sposobów jest wiele — wybierz 

specjalistów ze względu na tematy, w których czu-

ją się najlepiej, jeśli chodzi o treść, albo podziel dzia-

łania ze względu na rodzaj przedsięwzięcia. Możesz 

też zastosować hybrydę tych dwóch rozwiązań. Jeżeli 

nie widzisz odpowiednich osób do pracy nad blogiem 

w swojej firmie, zawsze możesz zlecić to profesjonalnej 

agencji marketingowej.

Podstawowe działania, z którymi wiąże się 

tworzenie bloga: 

•	 analiza zapytań klientów,

•	 wybór tematów,

•	 stworzenie planu publikacji,

•	 analiza słów kluczowych,

Etap 8

Rozwijaj i udoskonalaj

•	 pisanie treści,

•	 redakcja i korekta,

•	 wybór grafik,

•	 publikacja artykułu z uwzględnieniem 

właściwych opisów grafik (SEO),

•	 promocja treści. 

43. 	

Aktualizuj wpisy i korzystaj 
z wcześniejszych treści 

Recycling jest dobry w każdej dziedzinie — również 

w blogowaniu. Zamiast tworzyć kolejny, nowy artykuł 

na temat, który już opisałeś / opisałaś, możesz zaktu-

alizować swój wpis i opublikować ponownie. Zysku-

jesz w ten sposób czas, a czytelnik otrzymuje najśwież-

sze informacje. Jak to zrobić? Sprawdź, czy powstały 

nowe raporty, które pozwolą Ci zaktualizować dane, 

podaj najnowsze przepisy, zweryfikuj sytuację w bran-

ży lub ogólną w kraju, przedstaw nowe narzędzia. Być 

może niektóre informacje warto też już usunąć z wpisu, 

ponieważ uległy dezaktualizacji? 

44. 	

Zadbaj o estetykę podstrony bloga

Zrób ciekawy wstęp, przemyśl układ graficzny. Ustal, 

jak mają wyglądać poszczególne wpisy i ich zajawki. 

Ludzie kochają piękne rzeczy, dlatego chętniej zajrzą 

do artykułów, które podane są w profesjonalny sposób. 

Ponadto pewnego dnia, Twój wpis może zostać udo-

stępniony na innym portalu. Warto, by dobrze się zapre-

zentował. Jeżeli masz wątpliwości, czy blog jest przyja-

zny dla użytkowników, zleć wykonanie audytu UX. 

https://jaaqob.pl/
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45. 		

Grupuj wpisy tematycznie 

Zrób ranking najciekawszych postów blogowych i uła-

twiaj swoim odbiorcom dotarcie do poszczególnych 

treści. Stwórz grupy postów na wybrane tematy i przy-

pisz im odpowiednie kategorie. Dzięki nim nawigacja 

stanie się dużo przyjemniejsza, a czytelnicy dłużej po-

zostaną na Twojej stronie, pozytywnie wpływając na jej 

pozycjonowanie. A jeśli chcesz uzyskać wysokie wyni-

ki we wszystkich kategoriach, wprowadzaj linkowanie 

wewnątrz treści, przekierowując odbiorców w inne cie-

kawe miejsca. 

https://jaaqob.pl/
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46. 	

Wypróbuj wpisy gościnne 

Zaproś eksperta, aby opublikował wpis na Twoim blo-

gu. Możesz korzystać z wielu różnych form współpracy. 

Wśród nich znajdziesz: „wpis za wpis” lub content w za-

mian za promocję w mediach na przykład na profilach 

social media. Blog zyska na popularności, ekspert rów-

nież, a klient otrzyma dodatkową, ciekawą wiedzę ujętą 

z innej niż dotąd perspektywy.

47. 	

Buduj relacje

Możesz to zrobić, udostępniając opcję komentowania 

każdego artykułu. Z wpisów użytkowników dowiesz się, 

czego oczekują, co ich interesuje. Pamiętaj koniecznie 

o tym, by odpowiadać na komentarze. Nawiążesz w ten 

sposób kontakt ze swoimi odbiorcami. 

Zbudujesz dialog i unikalny klimat wokół bloga i marki. 

48. 	

Reaguj na feedback i włączaj 
tę wiedzę do nowych wpisów 

Komentarze pod wpisami, ale też reakcje w social me-

dia, wiadomości przekazane w mailach, telefonach, 

callach czy spotkaniach — są dla Ciebie nieprzebra-

nym źródłem informacji o klientach i ich potrzebach. 

Buduj content na tej podstawie, a zyskasz dynamiczny 

blog, a nie tylko przestrzeń z artykułami.

Etap 9

Podkręć swojego bloga

49. 	

Twórz rzeczowy content, 
ale nie zapominaj o emocjach

Pisz z pasją, a wówczas artykuły zyskają tak potrzeb-

ne emocje. To bardzo ważne, aby je wyważyć. Z jednej 

strony blog nie jest miejscem, w którym możesz napi-

sać dosłownie wszystko, co myślisz. Z drugiej akade-

mickie opisywanie faktów i zjawisk, nie wciągnie niko-

go na dłużej. Znajdź złoty środek.

50. 	

Rozwijaj bloga rozwijając siebie

Jeśli chcesz zaciekawiać innych, sam bądź ciekawy świa- 

ta, swojej dziedziny i innych autorów. Doskonal swój 

warsztat pisarski, wpadnij czasem na ciekawy kurs lub 

zapoznaj się z e-bookiem, zapisz się na newsletter, wy-

bierając autorów, których cenisz, podglądaj inne ciekawe 

blogi. Zdobyta wiedza pomoże Ci tworzyć lepsze treści.

https://jaaqob.pl/
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Dodatkowe treści i poradniki prosto 

od ekspertów z JAAQOB HOLDING®

Krok po kroku poprowadzą Cię przez kluczowe aspekty content marketingu, pomagając Ci zdobyć niezbędne narzę-

dzia. Nie zwlekaj, wejdź głębiej w świat tworzenia treści i zobacz, jak możesz podnieść poziom swoich treści. 

Odkryj tajniki doskonałego pisania i skutecznego zarządzania blogiem, pogłębiając swoje umiejętności dzięki naszej 

bogatej bazie wiedzy oraz profesjonalnym artykułom na temat content marketingu. Nasze materiały są stworzone 

z myślą o tych, którzy pragną osiągnąć perfekcję w kształtowaniu treści, zdobywaniu uwagi czytelników i budowa-

niu trwałych relacji online.

Szczególnie pomocne będą:

Jak prowadzić blog firmowy, 

aby realizował cele biznesowe?

Plan wydawniczy — 

czym jest i jak go przygotować?

Jak tworzyć atrakcyjne treści, 

które zwiększą konwersję?

Evergreen content — 

treści odporne na sezonowość.

CZYTAJ ARTYKUŁ

CZYTAJ ARTYKUŁ

CZYTAJ ARTYKUŁ

CZYTAJ ARTYKUŁ

https://jaaqob.pl/
https://jaaqob.pl/jak-prowadzic-blog-firmowy-aby-realizowal-cele-biznesowe/
https://jaaqob.pl/jak-prowadzic-blog-firmowy-aby-realizowal-cele-biznesowe/
https://jaaqob.pl/jak-prowadzic-blog-firmowy-aby-realizowal-cele-biznesowe/
https://jaaqob.pl/plan-wydawniczy/
https://jaaqob.pl/plan-wydawniczy/
https://jaaqob.pl/plan-wydawniczy/
https://jaaqob.pl/jak-tworzyc-atrakcyjne-tresci-ktore-zwieksza-konwersje/
https://jaaqob.pl/jak-tworzyc-atrakcyjne-tresci-ktore-zwieksza-konwersje/
https://jaaqob.pl/jak-tworzyc-atrakcyjne-tresci-ktore-zwieksza-konwersje/
https://jaaqob.pl/evergreen-content/
https://jaaqob.pl/evergreen-content/
https://jaaqob.pl/evergreen-content/
https://jaaqob.pl/jak-prowadzic-blog-firmowy-aby-realizowal-cele-biznesowe/
https://jaaqob.pl/jak-tworzyc-atrakcyjne-tresci-ktore-zwieksza-konwersje/
https://jaaqob.pl/plan-wydawniczy/
https://jaaqob.pl/evergreen-content/
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Pamiętaj, że budowanie dobrego bloga wymaga czasu i wysiłku, ale jeśli będziesz 

działał konsekwentnie i stosował powyższe wskazówki, możesz stworzyć blog, który 

przyciągnie uwagę czytelników i będzie generował sprzedaż dla Twojej firmy.

Jeśli nie masz czasu na samodzielne prowadzenie bloga, zleć to profesjonalnej 

agencji marketingowej. Skorzystaj z bezpłatnej konsultacji eksperckiej, w ramach 

której dowiesz się, jak możemy zbudować najlepszy blog w Twojej branży.

Czekamy na Ciebie 

w JAAQOB HOLDING®!

Jesteś gotowy na budowę 

profesjonalnego bloga swojej firmy?

To czas start! 

www.jaaqob.pl

SKORZYSTAJ Z BEZPŁATNEJ KONSULTACJI

Zadzwoń: +48 (22) 101 44 94

Napisz: ofÏce@jaaqob.com

https://jaaqob.pl/
https://jaaqob.pl/bezplatna-konsultacja-ekspercka/
https://jaaqob.pl/
https://jaaqob.pl/bezplatna-konsultacja-ekspercka/

