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Dlaczego warto przeczytac
e-booka od JAAQOB HOLDING®?

Jestesmy agencja strategiczno-kreatywna specjalizujaca sie dziataniach
marketingowych dla biznesu. Od 18 lat wspieramy firmy w Polsce i za granica,

tworzac skuteczne strategie marketingowe i innowacyjne projekty internetowe.

Na sukces kazdego projektu pracuje zespoét utalentowanych specjalistow,
ktérych wieloletnie doswiadczenie i unikalna perspektywa zaowocowata zdobyciem

az 11 nagrod — w tym prestizowego ztota w American Advertising Awards.

Oferujemy szeroki zakres ustug — od analiz biznesowych, przez

opracowywanie i wdrazanie strategii marketingowych, po kompleksowe budowanie
wizerunku marek i zachwycajace kreacje graficzne.

Jednak niezaleznie od rodzaju powierzonych nam prac, nasza misja jest

pomoc w osigganiu celow biznesowych przez naszych klientow.

Lorem ipsum dol

L minim veniam, ¢
_tatian__ullamcg
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Spis tresci
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Wprowadzenie

Dlaczego warto prowadzi¢ profesjonalny blog firmowy?

Prowadzac blog firmowy, zapewnisz firmie wsparcie w zakresie sprzedazy. Regularne i przemyslane publikacje beda sku-
piaty uwage potencjalnych klientow na Twoich produktach i ustugach oraz stang sie zrodtem pozyskiwania nowych leadow.
Zbudujesz ponadto wizerunek eksperta — najlepszego specjalisty w swojej dziedzinie. Do takiego fachowca warto
zwracac sie z pytaniem o porade — a stad juz prosta droga do dokonania transakcji.

Zapewnisz stronie firmowej lepsze wyniki w wyszukiwarkach internetowych. Tworzac wartosciowe artykuty, z odpo-
wiednig struktura i frazami kluczowymi, mozesz zyskac wyzsze pozycje od swoich konkurentow. Warto — poniewaz
Twaj klient szuka ustug gtownie w Internecie.

To rowniez swietny materiat do dalszej publikacji — tworzac dobry artykut, zyskujesz gotowa tres¢ do ponownego

wykorzystania np. w social mediach, newsletterze czy podcascie. Ty oszczedzasz czas, a Twoja firma zwieksza zasiegi.

Dlaczego warto mie¢ najlepszego bloga w branzy?

Posiadanie najlepszego bloga w Twojej branzy jest doskonata strategia, aby wyrdézni¢ sie na rynku. Zastanow sie.
Nawet jesli dziatasz w niszowej branzy, prawdopodobnie oferujesz produkty lub ustugi, ktére juz wystepuja na ryn-
ku. Doktadnie znasz zalety swojej oferty, ale to nie zawsze jest oczywiste dla klientow. W rzeczywistosci, dla wielu

Z nich, propozycje roznych firm moga wydawac sie niemal identyczne.

WYyréznij swoja oferte za pomoca bloga!

Opisuj, wyjasniaj, ttumacz. Polecaj sprytnie — nie sztampowo. Blog sprawdzi sie tu doskonale, poniewaz w lekkigj,
przystepnej formie mozesz podac wiele argumentow. Zapros gosci, ktorzy podniosa wiarygodnosc Twoich wypo-
wiedzi. Sledz tematy, ktore zainteresuja Twoich odbiorcow. Stworz cos wyjatkowego i spraw, ze to inni beda probo-

wac nadazyc¢ za Twoimi dziataniami!

O czym bedzie ten e-book?

To 50 rad, dzieki ktorym zyskasz duzo czasu. Tworzenie bloga jest procesem dtugofalowym. Warto wiec od same-
go poczatku dobrze zaplanowac dziatania, aby nastepnie z sukcesem je zrealizowac. Poznajac wczesniej najlepsze

praktyki i unikajac btedow, szybciej zauwazysz pozytywne efekty.

- od czego nalezy zaczac,

- jak wybierac¢ tematy artykutow,

- jak pisac by klient chciat czytac,

- 0 czym absolutnie nie warto zapominac,

- jak sprawic, by potencjalni odbiorcy trafili na Twaj blog.

4 JAAQOB HOLDING® www.jaaqob.pl =JAAQOB’

Rondo ONZ 1, 00-124 Warszawa +48 42 299 62 22 \ office@jaagqob.com


https://jaaqob.pl/

Etap1

Sprawdz, jak dziata konkurencja

01.

Zidentyfikuj konkurencyjne
strony internetowe

Zanim rozpoczniesz dziatania, sprawdz, z kim konku-
rujesz. Upewnij sie, ze zwrocisz uwage na strony inter-
netowe, ktore zajmuja wysokie pozycje w wynikach

wyszukiwania.

02.

Zbadaj tresci publikowane
przez konkurencje

Przejrzyj tresci konkurencji i zwro¢ uwage na tematy,
ktore podejmuje na blogu. Sprawdz, jak czesto publi-
kuje nowe tresci oraz jak dtugo sa one aktualne. Nie ko-
piuj tematow, ale mozesz sie nimi inspirowac. Najlepiej
jednak zwrocic uwage na zagadnienia, ktore nie zosta-
ty poruszone przez konkurentow lub opisz je zdecydo-

wanie lepigj.

03.

Analizuj interakcje uzytkownikow
Sprawdz, jakie rodzaje tresci generuja najwiecej interak-
gji ze strony uzytkownikow, takich jak komentarze, lajki,

udostepnienia itp. To jeden ze sposobow, by uchwycic

trendy w branzy.

04.

Zbadaj styl pisania

Zwroc uwage na sposob pisania, jezyk i ton Twoich ry-
wali. Sprawdz, czy maja swoj unikalny styl, ktory przy-

cigga czytelnikow. Nie staraj sie jednak go kopiowac.

Tworzac bloga, pokaz unikalny charakter Twojej marki.
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05.

Zwréc¢ uwage na formatowanie
i prezentacje materiatow

Przeanalizuj wszystkie szczegoty konkurencyjnych blo-
gow, by byc¢ lepszym lub poczatkowo przynajmniej po-
rownywalnym. Sprawdz sposob formatowania i prezen-
tacji tresci oraz takie elementy jak uzywane czcionki,

kolory i grafiki.

Budownictwo energooszczedne, czyli
inwestycja w przyszlosc

Jest budownictwo

Szukasz 0szczednych
an
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Etap 2

Stwoérz plan na swojego bloga

Kazde skuteczne narzedzie, wymaga przemyslanej stra-
tegii. Im doktadniej przemyslisz poszczegolne dziatania,

tym Twoj blog przyniesie Ci wiecej korzysci.

06.

Okresl, jaka jest twoja grupa/
grupy docelowe

BN P AVEVA ST FA S PLTELH Jesli chcesz stworzy¢

skuteczny blog, kieruj tresci do tych czytelnikow, kto-
rzy potencjalnie zainteresuja sie Twoim produktem lub
ustuga. Badaj, analizuj — a nastepnie tworz tresci, ktore

zacheca odbiorcow do dalszego dziatania.

07.

Zidentyfikuj problemy, na ktére Twoja
grupa docelowa szuka odpowiedzi

Skorzystaj z wiedzy, ktora pozyskujesz kazdego dnia
w pytaniach kierowanych do firmy w procesie sprzeda-
zy, w opiniach zwrotnych po dokonanych transakcjach,
w komentarzach pod postami na social media. W tym
celu m.in. tworz ankiety, zadawaj pytania, pros o poda-
nie przyczyny dla podjecia decyzji o transakgcji, jak i jej

odmowie,
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08.

Wybierz narzedzie do wyszukiwania
popularnych fraz kluczowych,

czyli pytan, ktére Twoi potencjalni
klienci zadaja kazdego dnia.

Mozesz wybieraé sposrod szerokiej listy
polecanych narzedzi:

+ Google Keyword Planner,

- SEMrush,

- Ahrefs,

- Moz Keyword Explorer,

+ KWFinder,

- Ubersuggest,

-+ Keyword Tool,

- Answerthepublic.com,

+ Senuto lub inne programy wskazujace

na popularne stowa kluczowe.
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09.
Okresl cel swojego bloga

Blog firmowy, moze realizowac kilka celow jednocze-
Snie, jednak warto okresli¢ priorytety. Nawet jesli gtow-
nym celem jest wzrost sprzedazy — zastanow sie, kto-
re ustugi chcesz pozycjonowac w pierwszej kolejnosci
lub w najwiekszym stopniu. To bedzie Twoja baza do

pisania skutecznych artykutow.

Inne cele, ktére mozesz realizowad, to:

- wzrost Swiadomosci marki,

< wzmocnienie wizerunku eksperta,

- edukacja klientow
i potencjalnych odbiorcow,

+ wyroznienie oferty,

+ wyjasnienie skomplikowanych
zagadnien zwiazanych z branza,

+ podtrzymanie zainteresowania,

utrzymanie relagji z klientami.

I
I
I
I
I
|
1
1
I

EXEVERA

W | ke korzysci mote doé firmie
Zarzqdzanie ryzykem
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10.
Stwoérz harmonogram publikacji

Przygotuj tematy, ktore sa dostosowane do réznych
grup docelowych (jesli takie posiadasz). Kazdy artykut
moze wspierac poszczegolne etapy lejka marketingo-
wego. Podziel wpisy, na ogélne, bardziej szczegotowe
i precyzyjne. Inne tresci skieruj do osob bardzo stabo
znajacych Twoja branze, a inne dla tych, ktorzy wta-
Snie wybieraja konkretnego sprzedawce, ale doskonale

orientuja sie w specyfice Twojej oferty.

11.
Zaplanuj ttumaczenie swoich tresci

Jesli w punkcie szostym Twoja grupa docelowa obej-
mowata klientow zagranicznych — juz teraz zastanow
sie nad ttumaczeniem swoich artykutow. Pomysl, komu
powierzyc to zadanie i sprawdz zwigzane z tym koszty.
Teksty napisane w obcym jezyku, oprocz bloga, be-
dziesz mogt / mogta wykorzystac na swoich social
media, przeksztatcajac je na mniejsze formy — analo-

gicznie jak te, napisane oryginalnie.

Monitey;,
ing
< Pz paty
~ 1y 2025~ "®9ulaye ;
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Etap 3

Pisanie — tworz wartosciowe tresci

12.

Ustal swoj styl komunikaciji

i podazaj za nim

Na podstawie analizy konkurencji, wiesz juz, jak pisza
inni. Dzieki temu mozesz sie tatwiej wyrozni¢. Opracuj
swoj unikalny sposob pisania, nie kopiuj pozostatych, ale
nadaj wtasny charakter a na swoim blogu. Pisz w sposob

przystepny i zrozumiaty dla swojej grupy docelowe).

13.
Badz autentyczny

Nie udawaj kogos, kim nie jestes. Jesli opracowates
strategie komunikacji, pamietaj o jej wytycznych pod-
czas pisania bloga. Bedac spojnym, szybciej trafisz
z przekazem do wtasciwej grupy odbiorcow. Orygi-
nalnosc bywa ciekawa, ale skutecznosc¢ zyskasz tylko

wowczas, jesli bedziesz wiarygodny.

14.

Zwracaj uwage na wartosé, jaka
dajesz swoim czytelnikom

Dostarczajac wartosciowe tresci, z jednej strony zy-
skasz wdziecznosc i lojalnosc¢ odbiorcow, z drugiej za-
dbasz o lepsze pozycjonowanie. Algorytmy Google
(np. Panda, RankBrain, Bert) w rozny sposob weryfiku-
ja stopien nawigzania tresci do rzeczywistych potrzeb
uzytkownikow. Sprawdzaja powiazanie tekstow z fra-
zami wpisanymi do wyszukiwarek. Analizujg nie tylko
krotkie stowa kluczowe, ale tez dtuzsze frazy (tzw. long
tail) i stopien nawiazania tekstu do zapytan. Celem
tych zabiegow, jest nagradzanie wysokimi pozycjami
tych witryn, ktore rzeczywiscie oferuja ciekawe arty-

kuty, zawierajace informacje cenne dla odbiorcow.
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15.

Tworz tresci, ktére odpowiadaja
na problemy grupy docelowej

Gdzie je znajdziesz? We wszystkich punktach styku

klienta z marka, a takze na forach i grupach social media.

Sprawdzaj, jakie pytania pojawiaja sie w przesy-
ta nych do firmy wiadomosciach e-mail, formularz-
ach, na czacie lub w uwagach do zamowienia. PAJEIE)

powtarzajace sie kwestie, ktoére otrzymujesz w rozmo-

wach telefonicznych prowadzonych przez sprzedaw-
cow lub helpdesk. Dowiedz sie od wspotpracownikow,
handlowcow, Biura Obstugi Klienta — o co pytaja sie
Twoi odbiorcy,

Zwroc¢ uwage na problemy — sprawdz, dlaczego po-
Jjawiaja sie reklamacje lub co jest przyczyng rezygnaciji
z zamowienia. Co jest podtozem pozytywnych i nega-
tywnych komentarzy w social media. Tworz i wysytaj
ankiety satysfakgcji.

m Weryfikuj frazy kluczowe w wybranym progra-
mie. Mozesz analizowac Quora lub Google Trends.
Informacje, ktore znajdziesz to prawdziwa skarbnica
wiedzy, dzieki ktorej w swoich tresciach odpowiesz na
rzeczywiste pytania obecnych i potencjalnych klientow.
Wpiszesz sie w aktualne trendy, dzieki czemu wzbudzisz
zainteresowanie czytelnikow. Dasz prawdziwa wartosc,

rozwiejesz watpliwosci i zachecisz do dziatania.
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16.

Uzywaj dobrych tytutow, ktore
przyciagaja uwage czytelnikow

Tworzenie ciekawych tytutow jest prawdziwa sztuka
balansu. Pamietaj, by tematy byty na tyle ciekawe, aby
zachecaty do przeczytania catego artykutu. Powinny
wzbudzac zainteresowanie i korelowac z trescig. Od-
pusc jednak clickbaitowe tytuty. Algorytmy Google
czesto z ich powodu obnizaja pozycje witryny w wy-
szukiwarce, bo zazwyczaj wigza sie z utrata zaufania
odbiorcoéw do tresci oraz licznymi negatywnymi ko-

mentarzami pod artykutami.

17.

Wspieraj swoje tresci poprzez
cytowanie i udostepnianie
opinii innych ekspertow

Tu wygrywa ten, kto lepiej zna swoja branze i grupe do-
celowa. Nie wystarczy wplesc przypadkowego cytatu
— sztuka polega na tym, zeby autorem byta osoba sza-
nowana wsrod Twoich czytelnikow. Dzieki jej wypowie-
dzi mozesz podniesc¢ wiarygodnosc¢ swoich artykutow.
Nie polecamy jednak cytatow politykow — to grupa,
ktora charakteryzuje sie niskim poziomem zaufania
wsrod polskiego spoteczenstwa — wedtug rankingu
Bankier.pl. Najlepiej w zestawieniu wypadli.. straza-
Cy. @ zaraz za nimi przedstawiciele branzy medycznej,
profesorowie, gornicy i informatycy. Znajdz autorytet

unikalny dla swojej branzy!
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18.

Zamieszczaj dane z aktualnych
raportéw i badan

Nawet autor bloga nie jest Alfg i Omega. Wiedza to row-
niez Twoi czytelnicy, dlatego dla udowodnienia swoich
racji, w szczegolnosci danych liczbowych, korzystaj
z aktualnych raportow i badan. Zawsze podawaj zro-
dto. Dla uzyskania lepszych efektow SEO nie wprowa-
dzaj linkow bezposrednio w tresci, ale stosuj przypisy

pod tekstem.

19.
Tworz listy i zestawienia

Wypunktowania, wykresy, zestawienia, to doskonaty spo-
sob na zatrzymanie uwagi — pozwalajg dtuzej utrzy-
mac koncentracje czytelnika i w obrazowy sposob wy-
jasni¢ wazne zagadnienia. Dzieki nim uporzadkujesz
informacje i utatwisz czytelnikom znalezienie intere-
sujacych tresci. Tworz infografiki i prezentacje, ktore

przyciagaja uwage i utatwiaja zrozumienie tresci.

20.

Dziel sie swoimi doswiadczeniami
i historiami

Ludzie kochaja historie! Bajki, filmy, seriale, powiesci
— wszyscy tak chetnie podazamy za bohaterem i jego
perypetiami. Znacznie lepiej przyswajamy ciekawie
podane opowiadania niz naukowe traktaty i oficjalne
raporty. Nie bez powodu storytelling zrobit w ostatnim
czasie zawrotng kariere. Masz swojg historie, ktérg mo-

zesz powigzac z tematem bloga? Podziel sie nia!
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Przedstawiaj rozwigzania i wtasne sukcesy

Opisz swoje case study
w ciekawy sposob

Umiejetnie przedstawione case study jest poteznym
narzedziem. Pozwala przedstawic problem, z ktorym
mierzyto sie konkretne przedsiebiorstwo (@ w domy-
Sle rowniez wielu Twoich potencjalnych klientow) oraz
rozwigzanie, ktore wdrozyta okreslona firma. Koniecz-
nie podkresl pozytywne efekty, jakie Twoj klient zyskat
dzieki Tobie.

Tworz tutoriale i poradniki,
ktore pomoga czytelnikom
rozwigzywac problemy

Z kim nawiazujesz dobre relacje? Z tymi, ktorzy sa dla
Ciebie wsparciem! Te zasade stosuj rowniez w bizne-
sie. Jesli pomozesz klientom rozwiazywac problemy,
zyskasz ich przychylnos¢ i zachecisz do wspotpracy.
Dlatego tworz instrukcje, poradniki, tutoriale — dzieki
ktorym uzytkownicy lepiej poznaja Twaoj produkt lub
doktadniej wykorzystaja w praktyce. Dobrym przykta-
dem budowania relacji z klientem opartej na zaufaniu

i doktadnych wytycznych do produktow jest IKEA.

Pisz w formie pytan i odpowiedzi,
aby utatwic¢ czytelnikom
zdobywanie wiedzy

Dlaczego, piszac artykut, warto zastosowac formu-
te FAQ? Poniewaz w ten sposob nawigzujesz z klientem
dialog. Odpowiadasz na pytania i tworzysz bardzo przy-

stepna forme. Sprobuji przekonaj sie, jakie beda rezultaty.
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Podziel sie swoimi opiniami na biezace
tematy zwiazane z Twojq branza.

Choc real-time marketing bardziej pasuje do szybkich
akcji w social media, to jednak warto by¢ na biezaco
rowniez na blogu. Weryfikuj, co dzieje sie na konferen-
cjach i w portalach branzowych, ale tez analizuj newsy
w witrynach informacyjnych — ztap nosny temat, kto-
ry mozesz powiazac z Twoja marka. Uwazaj jednak na

przesade. Dbaj o wyczucie i dziataj z umiarem.

Dziel sie swoimi sukcesami
i osiggnieciami w branzy

Co prawda blog nie jest tablica ogtoszen ani potka na
wyroznienia — to jednak warto od czasu do czasu po-
informowac czytelnikow o dokonaniach firmowych.
Wzmocnisz swoj wizerunek eksperta, podkreslisz ak-
tywnosc, a w przypadku prestizowych dokonan —

Z pewnoscia rowniez zwiekszysz zasiegi.
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SEO! Klucz do wysokich pozycji w wyszukiwarkach

Blog to potezne narzedzie, ktére pomaga w znacz-
nym stopniu podnies¢ pozycje strony w wyszukiwar-
ce. Warto wiec w petni wykorzystac jego potencjat.
Poszczegolne zasady SEO zmieniaja sie co jakis czas,

ale pewne reguty pozostaja niezmienne.

Tworz teksty dla ludzi, nie dla robotow

Pisz do cztowieka, a nie dla robotow. Kazda zmiana
wprowadzana przez Google zmierza w tym kierun-
ku, by tresci byty wartosciowe dla odbiorcy. Wszelkie
praktykowane niegdys$ oszustwa, takie jak ukrywane
tresci i faszerowanie” tekstow stowami kluczowymi juz

dawno odeszty do przesztosci.

Zadbaj o formatowanie
i czytelnos¢ artykutow

Pisz ciekawie, ale i przystepnie. Zabiegany odbiorca
tym chetniej przeczyta Twoj wpis, im bedzie on tadniej
podany: wyrazne nagtowki, akapity, wyttuszczenia. Nie
bez znaczenia sa rowniez grafiki. Nie tylko same zdje-
cia, ale wykresy, akcenty, wypunktowania. Wszystko,
co zmieni sciane tekstu w atrakcyjng forme, zacheci

odbiorcow do przeczytania artykutu.

Dopasowuj stowa kluczowe
wedtug intencji wyszukiwania

Wielokrotnie wspomnielismy tutaj, aby pisac z mysla

o uzytkownikach oraz rozwigzywaniu ich problemow.
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Ma to rowniez niebagatelne znaczenie dla pozycjo-
nowania Twoich artykutow. Zanim zaczniesz szukac
stow kluczowych do tekstu, zastanow sie, z jaka in-
tencja Twoim potencjalni czytelnicy w ogole otwieraja
wyszukiwarke. Musisz zrozumiec¢, czego szukaja Twoi
potencjalni czytelnicy. Intencja wyszukiwania to cel,
ktory uzytkownik ma na mysli, wpisujac dane stowo
kluczowe. Czy chca dokonac zakupu, znalez¢ informa-
cje, czy moze szukaja konkretnej strony? Twoj wybor

stow kluczowych powinien odzwierciedlac te intencje.

Dodawaj stowa kluczowe do tresci

Odpowiednie stowa kluczowe znajdziesz, wykorzy-
stujac narzedzia SEO (patrz punkt 8.) Kiedy juz je wy-
bierzesz dla danego artykutu, musisz zbudowac wo-
kot nich tresc. Szczegolnie istotne jest zamieszczanie
stow kluczowych w tytule strony oraz w nagtéowku
H1. Nie zapominaj rowniez o umieszczaniu stow klu-
czowych w nagtdéwkach H2 i H3 oraz w samej tresci
akapitow — pod warunkiem ze beda wplecione w na-

turalny sposob i wynikajacy z ogolnego kontekstu.

Stosuj linkowania wewnetrzne

Napisanie swietnego wpisu blogowego bez dodania
do niego linkowan do innych artykutow, jest jak wjazd
w przepiekna, lecz.. slepa uliczke. Nie pozwol na to.
Wskaz czytelnikowi, gdzie jeszcze moze .pojechac’,
by podroz trwata jak najdtuzej. Jesli bedzie ciekawa —
zechce spedzi¢ wiecej czasu na blogu, a moze nawet

zaptacic¢ za Twoje ustugi. Wplataj linki do swoich tresci.
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Nie pomijaj opisow grafik

Czy grafiki tez wptywaja na SEO? Tak — w szczegolno-
sci ich opisy. Unikaj polskich znakow w opisach zdje¢

i oddzielaj stowa myslnikiem.

Ogromna funkcje petnig tez ALTy, ktore niestusznie
bywaja bardzo czesto pomijane. Wystarczy natomiast
wpisac w nich to, co zaprezentowane jest na grafice. To

swietne miegjsce, by dodac stowo kluczowe.

#23 Marketing partnerski — sposéb na budowe
silnej przewagi konkurencyjnej

Znajdz ztoty Srodek pomiedzy
regularnoscig publikaciji a ich jakoscia

Z jednej strony dobrze jest pisac czesto. Strona jest
wowczas zywa, dynamiczna. Dostarczasz nowych tresci
dla swoich odbiorcow, realizujgc stopniowo swoje cele
biznesowe: zapoznanie z tematem, wyjasnianie szcze-
gotow, przyblizanie oferty czy zachecenie do zamowie-
nia. Algorytmy Google rowniez lepiej beda rankowaty
witryne, na ktorej stale sie cos dzieje. Z drugiej strony
zawsze pamietaj o jakosci. Zadecyduj jakie dania chcesz
serwowac. Raczej zrezygnuj z opgji .,junk food" i poswiec

odpowiednig ilos¢ czasu na swoje wytworne posty.

MARKETING PARTNERSKI

- SPOSOB NA BUDOWE SILNEJ
PRZEWAGI KONKURENCYINEJ

JoRczy,
CEO
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Etap 6

Zadbaj o oprawe graficzng

33.

Utrzymuj estetyczny
i jednolity styl graficzny

Dobrze dobrane kolory, czcionki oraz uktad tresci na
stronie beda miaty duzy wptyw na odbior Twojego blo-
ga. Sprawdz, ktore kolory beda dobre dla Twojej bran-
zy ijaki uktad tresci jest przyjazny dla czytelnikow. Naj-
lepiej wykorzystuj kolory z brandbooka Twojej marki.
Nie zapomnij rowniez o dopasowaniu stylu graficzne-
go do tematyki Twojego bloga. Jesli piszesz o modzie,
mozesz zastosowac inny styl graficzny niz w przypadku

bloga o biznesie.

34.

Uzywaj ciekawych i pasujacych

grafik, zdjec¢ i wideo

Mozesz korzystac z wtasnych zasobow graficznych —
Z pewnoscia uwiarygodnig one Twaoja oferte — niemniej
nie jest to zawsze niezbedne. Jesli wolisz wybrac¢ goto-
we zdjecia, masz do dyspozycji zarowno darmowe, jak
i ptatne banki zdje¢. Zanim zaczniesz z nich korzystac,
sprawdz regulamin i upewnij sie, czy musisz podac au-

tora zdjecia.

Przyktadowe banki zdjec:

Picjumbo
Pexels

Freepik
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Unsplash

Adobe Stock

Gratisography

Shutterstock

Chroma Stock

35.

Stosuj kompresje
plikow graficznych

Wrzucajac materiaty graficzne lub wideo zawsze pa-
mietaj o kompres;ji plikow. Umieszczajac na stronie zbyt
wiele ciezkich plikow, spowolnisz jej tadowanie. Tym-
czasem powolne tadowanie strony ma szalenie duzy

wptyw na liczbe odrzucen strony.

36.
Mniej, znaczy wiecej

Unikaj przesadnego korzystania z animacji, gifow i in-
nych efektow specjalnych, ktore moga wptynac ne-
gatywnie na doswiadczenie uzytkownika i spowolni¢
tadowanie strony. Postaw na wysoka jakosc i wartosc
edukacyjna lub informacyjna dodatkowych elementow

graficznych.
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Etap 7

Reklama dzwignig... bloga

Doskonaty produkt sprzeda sie sam? Dzisiaj juz nikt
w to nie wierzy. Potraktuj swoj blog jak doskonata
oferte, za ktora klient ptaci najdrozszg walutg — swo-
im czasem. Promuj, reklamuj, przemycaj, zachecaj.

Oczywiscie z umiarem i smakiem.

37.

Dziel sie swoimi postami na réznych
platformach spotecznosciowych

Zyskasz materiat na publikacje w social media i jedno-

czesnie wypromujesz swoj artykut. To recykling tresci.

38.

Twoérz mini formaty na podstawie
dtugich artykutéw

Z jednego wpisu, mozesz stworzyc kilka krotszych
postow do mediow spotecznosciowych. Wykorzystaj
Swoj czas i wysitek, ktory wtozytes do napisania arty-
kutu i korzystaj z niego wielokrotnie. Tym samym jesz-

cze wiecej odbiorcow pozna Twoje rozwiazania.

39.

Wtacz formularz subskrypciji
na newsletter

Zacznij prowadzic newsletter i zachec¢ uzytkownikow
do zapisu. Dzigki temu czytelnicy beda mogli otrzy-
mywac powiadomienia o nowych artykutach na Two-
im blogu. Tymczasem formularz subskrypcji pomoze
Ci z czasem zbudowac baze potencjalnych klientow,
a odbiorcy zyskaja nowe, bezptatne tresci, wskazowki

i cenne informacje branzowe.

40.

Wiacz funkcje udostepniania
tresci na innych platformach

Dodaj buttony umozliwiajace udostepnienie artyku-
téw na Facebooku, LinkedInie czy X (dawniej Twitter)
lub innych platformach. Dzieki temu umozliwisz swo-
im odbiorcom szybki i skuteczny sposéb na dzielenie
sie Twoimi tekstami z innymi. Moze to byc¢ skuteczny

element marketingu szeptanego dla Twojej marki.
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Etap 8

Rozwijaj i udoskonalaj

41.

Uzyj GA4, aby sledzi¢ ruch
na swoim blogu

Mierz wskazniki sukcesu, takie jak liczba wejs¢ na stro-
ne, czas spedzony na stronie, wskaznik odrzucen itp.
Pomoze Ci w tym Google Analytics 4. To podstawa
tego, aby poznac preferencje swoich uzytkownikow.
Pamietaj, ze blog piszesz dla nich. Sprawdz, czego rze-
czywiscie szukaja, co ich interesuje, a co raczej mozesz

pominac lub napisac w inny — ciekawszy sposob.

42.
Dziel prace i deleguj zadania

Czujesz, ze budowa profesjonalnego bloga to duze
przedsiewziecie? Nie rezygnuj, tylko podziel sie praca.
Owszem blog jest sporym wyzwaniem, jednak korzy-
sci, ktore zapewnia, sa rowniez ogromne. Jak mozesz
podzieli¢ zadania? Sposobow jest wiele — wybierz
specjalistow ze wzgledu na tematy, w ktorych czu-
Jja sie najlepiej, jesli chodzi o trese, albo podziel dzia-
tania ze wzgledu na rodzaj przedsiewziecia. Mozesz
tez zastosowac hybryde tych dwoch rozwigzan. Jezeli
nie widzisz odpowiednich oséb do pracy nad blogiem
W swojej firmie, zawsze mozesz zlecic to profesjonalnej

agencji marketingowej.

Podstawowe dziatania, z ktérymi wiaze sie
tworzenie bloga:

+ analiza zapytan klientow,

- wybor tematow,

- stworzenie planu publikagji,

- analiza stow kluczowych,
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- pisanie tresci,

- redakcja i korekta,

+ wybor grafik,

- publikacja artykutu z uwzglednieniem
wiasciwych opisow grafik (SEO),

+ promogcja tresci.

43.

Aktualizuj wpisy i korzystaj
z wczesniejszych tresci

Recycling jest dobry w kazdej dziedzinie — rowniez
w blogowaniu. Zamiast tworzy¢ kolejny, nowy artykut
na temat, ktory juz opisates / opisatas, mozesz zaktu-
alizowac swoj wpis i opublikowac ponownie. Zysku-
jesz w ten sposob czas, a czytelnik otrzymuje najswiez-
sze informacje. Jak to zrobic¢? Sprawdz, czy powstaty
nowe raporty, ktore pozwola Ci zaktualizowac dane,
podaj najnowsze przepisy, zweryfikuj sytuacje w bran-
zy lub ogolng w kraju, przedstaw nowe narzedzia. Byc
moze niektore informacje warto tez juz usunac z wpisu,

poniewaz ulegty dezaktualizacji?

44.
Zadbaj o estetyke podstrony bloga

Zrob ciekawy wstep, przemysl uktad graficzny. Ustal,
Jjak maja wygladac poszczegolne wpisy i ich zajawki.
Ludzie kochaja piekne rzeczy, dlatego chetnigj zajrza
do artykutow, ktore podane sa w profesjonalny sposob.
Ponadto pewnego dnia, Twoj wpis moze zostac udo-
stepniony na innym portalu. Warto, by dobrze sie zapre-
zentowat. Jezeli masz watpliwosci, czy blog jest przyja-

zny dla uzytkownikow, zle¢ wykonanie audytu UX.
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45.
Grupuj wpisy tematycznie

Zrob ranking najciekawszych postow blogowych i uta-
twiaj swoim odbiorcom dotarcie do poszczegolnych
tresci. Stworz grupy postow na wybrane tematy i przy-
pisz im odpowiednie kategorie. Dzieki nim nawigacja

stanie sie duzo przyjemniegjsza, a czytelnicy dtuzej po-
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zostang na Twojej stronie, pozytywnie wptywajac na jej
pozycjonowanie. A jesli chcesz uzyskac¢ wysokie wyni-
ki we wszystkich kategoriach, wprowadzaj linkowanie

wewnatrz tresci, przekierowujac odbiorcow w inne cie-

kawe miejsca.
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Etap 9

Podkrec¢ swojego bloga

46.
Wyproébuj wpisy goscinne

Zapros eksperta, aby opublikowat wpis na Twoim blo-
gu. Mozesz korzystac z wielu roznych form wspotpracy.
Wsrod nich znajdziesz: .wpis za wpis” lub content w za-
mian za promocje w mediach na przyktad na profilach
social media. Blog zyska na popularnosci, ekspert row-
niez, a klient otrzyma dodatkowa, ciekawa wiedze ujeta

z inngj niz dotad perspektywy.

47.
Buduj relacje

Mozesz to zrobic¢, udostepniajac opcje komentowania
kazdego artykutu. Z wpisow uzytkownikdw dowiesz sie,
czego oczekuja, co ich interesuje. Pamietaj koniecznie
o tym, by odpowiadac na komentarze. Nawigzesz w ten
sposob kontakt ze swoimi odbiorcami.

Zbudujesz dialog i unikalny klimat wokot bloga i marki.

48.

Reaguj na feedback i wtaczaj
te wiedze do nowych wpisow

Komentarze pod wpisami, ale tez reakcje w social me-
dia, wiadomosci przekazane w mailach, telefonach,
callach czy spotkaniach — sa dla Ciebie nieprzebra-
nym zrodtem informacji o klientach i ich potrzebach.
Buduj content na tej podstawie, a zyskasz dynamiczny

blog, a nie tylko przestrzen z artykutami.
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49.

Tworz rzeczowy content,
ale nie zapominaj o emocjach

Pisz z pasja. a wowczas artykuty zyskaja tak potrzeb-
ne emocje. To bardzo wazne, aby je wywazyc. Z jednej
strony blog nie jest miejscem, w ktorym mozesz napi-
sac¢ dostownie wszystko, co myslisz. Z drugiej akade-
mickie opisywanie faktow i zjawisk, nie wciggnie niko-

go na dtuzej. Znajdz ztoty srodek.

50.
Rozwijaj bloga rozwijajac siebie

Jeslichcesz zaciekawiac¢ innych, sam badz ciekawy Swia-
ta, swojej dziedziny i innych autorow. Doskonal swoj
warsztat pisarski, wpadnij czasem na ciekawy kurs lub
zapoznaj sie z e-bookiem, zapisz sie na newsletter, wy-
bierajac autorow, ktorych cenisz, podgladaj inne ciekawe

blogi. Zdobyta wiedza pomoze Ci tworzyc lepsze tresci.
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Dodatkowe tresci i poradniki prosto
od ekspertow z JAAQOB HOLDING®

Odkryj tajniki doskonatego pisania i skutecznego zarzadzania blogiem, pogtebiajac swoje umiejetnosci dzieki naszej
bogatej bazie wiedzy oraz profesjonalnym artykutom na temat content marketingu. Nasze materiaty sa stworzone
z mysla o tych, ktorzy pragna osiagnac perfekcje w ksztattowaniu tresci, zdobywaniu uwagi czytelnikow i budowa-

niu trwatych relacji online.

Jak prowadzi¢ blog firmowy, — Plan wydawniczy —

aby realizowat cele biznesowe? czym jest i jak go przygotowac?

Jak tworzyc¢ atrakcyjne tresci, Evergreen content —

ktore zwieksza konwersje? tresci odporne na sezonowosc.

Krok po kroku poprowadza Cie przez kluczowe aspekty content marketingu, pomagajac Ci zdobyc¢ niezbedne narze-

dzia. Nie zwlekaj, wejdz gtebiej w Swiat tworzenia tresci i zobacz, jak mozesz podnies¢ poziom swoich tresci.
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Jestes gotowy na budowe
profesjonalnego bloga swojegj firmy?
To czas start!

Pamietaj, ze budowanie dobrego bloga wymaga czasu i wysitku, ale jesli bedziesz
dziatat konsekwentnie i stosowat powyzsze wskazoéwki, mozesz stworzyc blog, ktory

przyciagnie uwage czytelnikow i bedzie generowat sprzedaz dla Twojej firmy.

Jesli nie masz czasu ha samodzielne prowadzenie bloga, zlec to profesjonalnej

agencji marketingowej. Skorzystaj z bezptatnej konsultacji eksperckiej, w ramach

ktorej dowiesz sie, jak mozemy zbudowac najlepszy blog w Twojej branzy.

Czekamy na Ciebie
w JAAQOB HOLDING®!

Zadzwon: +48 (22) 101 44 94

Napisz: ofice@jaaqob.com

www.jaaqob.pl
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