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SPOTKANIE PODSUMOWUJACE

Prezentacja gtownych wnioskéw z analiz

Plan dziatan - roadmap

Dyskusja na temat priorytetow
° Przyktady zadan

e  Pytaniai odpowiedzi

Ustalenie dalszych krokow

£

Cele marki: / przyktad/

Gtownym celem tej wspotpracy byto zidentyfikowanie
obszarow wymagajacych optymalizacji w obecnych
dziataniach marketingowych marki oraz zdefiniowanie
kierunkow dziatan, ktore mogtyby znaczaco zwiekszy¢
efektywnosc inwestycji. Analiza dotyczyta przede
wszystkim identyfikacji nieefektywnych praktyk oraz
proponowania strategii zmierzajacych do zwiekszenia
liczby potencjalnych klientow.
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PODSUMOWANIE ANALIZ
STRATEGICZNYCH
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KLUCZOWE CZYNNIKI SUKCESU

A N O .:c iarcos

ze_“""etrzny
dziat marketingu

Synergiczna budowa brand awareness - zasiegow

LIAMY S
BIZNES NASZycy KLENTOW,

Aby osiagnac i utrzymac przewage konkurencyjna na rynku, kluczowe ‘
jest zrozumienie potrzeb klientow, ciggte innowacje, optymalizacja

procesow, efektywne wykorzystanie danych do podejmowania decyzji,
budowanie silnych relacji z klientami oraz szybka adaptacja do
zmieniajacych sie warunkow rynkowych. Skupienie sie na tych
elementach pozwala zwiekszyc¢ efektywnosc¢ dziatania i osiggnac
dtugoterminowy sukces.
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ZDEFINIOWANIE GLOWNEGO PROBLEMU MARKI

PROBLEM KRYTYCZNY Z WARSZTATOW STRATEGICZNYCH

° Podczas warsztatow strategicznych, skupiamy sie na doktadnej analizie
i zrozumieniu gtownego wyzwania, z ktdorym sie obecnie mierzy firma. .
Proces ten zazwyczaj obejmuje szeroko zakrojone dyskusje i analizy & a
prowadzone przez zespét strategiczny i ekspertow z poszczegdlnych \ == L
dziedzin, majace na celu wytypowanie kluczowych czynnikow
wptywajacych na obecng sytuacje marki.

° Przyktadowo: Ustalono, ze gtownym problemem jest niewystarczajgca
adaptacja do zmieniajgcych sie oczekiwan konsumentéw oraz
dynamicznie ewoluujgcego rynku, co skutkuje spadkiem efektywnosci
obecnych strategii marketingowych i sprzedazowych.

° Ten gteboki wglad umozLliwia marce rozwijanie nowych kierunkéw dziatan,
ktore pozwolg na szybsze dostosowanie oferty do potrzeb rynku i
zwiekszenie konkurencyjnosci.
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KONSEKWENCJE PROBLEMU KRYTYCZNEGO

WYJASNIENIE SYTUACJI

w ramach wspotpracy, przeprowadzamy dogtebne badania oraz identyfikacje
krytycznych problemow, ktore negatywnie wptywaja na efektywnosc i wzrost firmy;
skoncentrowani na dostarczaniu wartosci dodanej, przeprowadzamy kompleksowg
diagnoze biezgcych strategii marketingowych, operacyjnych i biznesowych;

nasze dziatania obejmuja zarowno analize rynku, jak i ocene wewnetrznych

procesow klienta, aby zrozumiec zrédta problemoéw i ich potencjalne konsekwencje;

rozpoznanie krytycznych problemoéw pozwala nam przedstawic klientom
konsekwencje, takie jak spadek rentownosci, utrate udziatow rynkowych czy
zniechecenie klientow;,

z tego miejsca wspdlnie opracowujemy m.in. innowacyjne rozwigzania, ktore
pomagaja minimalizowac negatywne skutki, zoptymalizowac dziatania i skierowac
firme na sciezke wzrostu i zwiekszenia konkurencyjnosci na rynku;

nasze podejscie jest zawsze spersonalizowane, co gwarantuje, ze kazda strategia
jest precyzyjnie dopasowana do specyficznych potrzeb i wyzwan klientow.
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WERYFIKACJA DZIALAN DIGITAL, UX i SEO

OCENA DZIALAN DIGITAL

Skupiamy sie na wstepnej weryfikacji dziatan z zakresu digital marketingu,
doswiadczenia uzytkownika (UX) oraz optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych
(SEO). Nasi eksperci przeprowadzajg pre-audyt tych kluczowych obszarow, aby
precyzyjnie zidentyfikowac istotne problemy, ktére moga negatywnie wptywac na
widocznos¢, efektywnosc i odbidr marki w srodowisku cyfrowym. Analiza ta pozwala
nam uchwycic konsekwencje biezgcych dziatan, takie jak spadek ruchu na stronie,
niska konwersja uzytkownikow czy staba pozycja w wynikach wyszukiwania.

Na podstawie zgromadzonych danych, przedstawiamy klientom kompleksowy raport
wskazujacy na krytyczne obszary wymagajgce interwencji. Sugerujemy konkretne
dziatania naprawcze, ktore obejmujg optymalizacje istniejacych strategii digital
marketingu, ulepszenia w projektowaniu UX dla zwiekszenia zaangazowania
uzytkownikow, oraz wdrozenie zaawansowanych praktyk SEO, ktore poprawig
widocznos¢ marki w internecie.
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INNE PROBLEMY STRATEGICZNE \

Nasze analizy skupiaja sie na ocenie obecnych strategii marketingowych naszych klientéw, szczegolnie zwracajgc uwage na
efektywnosc wykorzystania roznych kanatow komunikacji. Identyfikujemy braki w integracji kanatow digitalowych oraz tradycyjnych,
ktore powinny wspotdziatac, tworzac spojna i efektywna strategie komunikaciji.

Podczas naszych analiz zauwazamy rowniez czesto braki w dziedzinie budowania pozycji eksperckiej marki. Wiele firm nie prowadzi
wystarczajacych dziatan contentowych, takich jak regularne publikacje blogowe czy tworzenie materiatow edukacyjnych, ktore sg
kluczowe dla podkreslenia autorytetu i roznicowania sie na rynku.

Dodatkowo, oceniamy zaangazowanie spotecznosci zwiazane z marka, zwracajac uwage na wykorzystanie takich narzedzi jak
remarketing czy platformy spotecznosciowe (odpowiednie dla branzy i grupy docelowej). Zwracamy uwage na niepetne wykorzystanie
tych narzedzi, ktére moga znaczaco wptywac na rozwdj relacji z klientami oraz ich lojalnosc.

Naszym celem jest nie tylko identyfikacja tych obszarow do poprawy, ale takze proponowanie skutecznych dziatan naprawczych.
Nasze rekomendacje majg na celu optymalizacje istniejacych dziatan, zwiekszenie zasiegu i poprawe konkurencyjnosci marki na
dynamicznie zmieniajgcym sie rynku.
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WYZWANIA | ZALECANE DZIALANIA ‘ /

\ /
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WYZWANIA BRANDU

BUDOWA SILNYCH FUNDAMENTOW
MARKETINGOWYCH MARKI

W naszym podejsciu do budowania marketingowych fundamentow dla
kazdej marki, koncentrujemy sie na dostarczaniu dedykowanych i specjalnie
dobranych analiz, ktore sa dostosowane do konkretnych potrzeb branzy i
firmy. Kazdy zestaw analiz jest starannie wybrany, aby zapewni¢ maksymalnag
wartosc i wsparcie dla decyzji strategicznych naszych klientow.

W zaleznosci od potrzeb i specyfiki branzy, stosujemy roznorodne narzedzia
analityczne, takie jak analiza SWOT dla identyfikacji kluczowych czynnikéw
wewnetrznych i zewnetrznych, 5 sit Portera lub analiza VRIO, ktére
pomagaja ocenic pozycje konkurencyjng marki w otoczeniu rynkowym.

NS
ANALZA MOZUWOSC| EKSPAL
NA RYNKI GLOBALNE 2021/2022
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SUGEROWANE ETAPY DZIALAN | ZALECENIA (1/2)

‘ Dziatania priorytetowe ‘ Naming . Zaprojektowanie strony
5 ) . internetowej
Priorytetowe dziatanie. Fundament dla : W zaleznosci od potrzeb, :
marki - dostosowany do wnioskow z f Np. opracowanie nazwy © Jeslimarka nie posiada swojej WWW
warsztatéw strategicznych - brandu/subbrandu : lub w raporcie wykazano btedy

krytyczne, czesto w tym kroku
proponowane jest stworzenie lub
update witryny/e-commerce

’ Dziatania haprawcze ‘ Update / stworzenie

identyfikacji wizualnej
w zaleznosci od obecnej strategii y ] !

klienta i zasobow, dostosowujemy dostosowanych do strategii
kolejne kroki niezbedne do uzyskania komunikacji, m.in.: logo, opracowanie
spojnosci w dziataniach, synergii i brandbooka

zdobycia przewagi konkurencyjnej
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SUGEROWANE ETAPY DZIALAN | ZALECENIA (2/2)

Czesc zadan mozna realizowac rownolegle:

‘ Pozostate dziatania ‘

priorytetowe

wytypowanie i opracowanie dziatan
strategicznych do wykonania, ktore
beda dostosowane do strategii
pozycjonowania i komunikacji brandu.

Opracowanie strategii i dziatan
w Social Media

dostosowane do strategii komunikacji -
dostosowanie kanatow w Strategii,
wytypowanie dziatan odpowiadajgcych firmie
i branzy

Opracowanie planu dziatan content
marketingowych na stronie WWW:

strategicznie dobrana tresc¢ znaczaco poprawiajaca widocznosc
marki w Internecie. Skuteczna strategia contentu, ktora bedzie
umozliwiac takze lepsze pozycjonowanie marki jako lidera w swojej
branzy, podkreslajac jej ekspertyze i unikalne wartosci

‘ Opracowanie planu wspoétpracy i promocji marki

dostosowanych do strategii wraz z wytycznymi strategii
komunikagji, np.:

- state wspotprace z innymi brandami, ktore maja te sama grupe
odbiorcow

- organizacja eventow charytatywnych, partherstwa itp.
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START

Opcja minimalna, skupia sie
na elementach
niezbednych do dziatan
marketingowych.

Idealna dla matych firm lub
start-upow, ktore chcg
zaczac swoja przygode z
marketingiem
strategicznym, ale maja
ograniczone zasoby.

OPIS OFERT DZIALAN STRATEGICZNYCH

BUSINESS

Sredni poziom -
rozszerzone i bardziej
zintegrowane dziatania
marketingowe.

Idealna dla matych firm lub
start-upow, ktore chca
zaczac swoja przygode z
marketingiem
strategicznym, ale maja
ograniczone zasoby.

REKOMENDOWANY

\

PRO

Najbardziej kompleksowa
oferta, ktora obejmuje
peten zakres dziatan
strategicznych w
marketingu.

Przeznaczony dla firm,
ktore majag juz pewne
doswiadczenie w
marketingu i chca
poszerzyc swoje dziatania
o bardziej zaawansowane
techniki i narzedzia.

vy
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PRZYKLADOWE DZIALANIA

\
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SYSTEM IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

\

Branding oznacza tozsamosc¢ wizualna, ktora wyroznia firme poprzez stosowanie wtasciwych narzedzi graficznych we wszystkich
kanatach komunikacji, na ktore natrafiajg potencjalni klienci. Spojne oznakowanie produktow i ustug zgodnie z ksiega znaku, to tylko
pierwszy krok docierania do swiadomosci odbiorcow z przekazem informacyjnym, ktory chcemy, aby utkwit w ich pamieci.

SIW - elementy podstawowe
PODSTAWOWA KSIEGA ZNAKU

1. Opis znaczenia i budowy znaku (systematyka logo)

2. Przyktady prawidtowej i nieprawidtowej formy znaku

3. Warianty kolorystyczne znaku

4. Pole ochronne znaku

5. Zestaw firmowego kroju pisma oraz zalecanych odmian
6. Palety kolorystyczne (podstawowa i uzupetniajaca)

7. Kierunki stylistyczne zdjec¢ / grafiki

8. Key Visual - styleshape marki

9. Warianty Znaku i identyfikacji marek pochodnych

SIW - zalecane elementy dopetniajgce
BRANDBOOK

1. Wizytowki - wizualizacja i projekt

2. Papier listowy - wizualizacja i projekt oraz plik .doc
3. Sygnatura e-mail - design + html

4. Prezentacja Indesign + PowerPoint

5. Szablony do social media (FB, LI, TW)

6. Reklama prasowa (projekt koncepcyjny)

7. Billboard (projekt koncepcyjny)

8. Logo na samochodzie (projekt koncepcyjny)
9. lkonografia

10. Infografika - prezentacja jednoekranowa
11. Key Visual dla reklam
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SOCIAL MEDIA \

W obecnym swiecie cyfrowym, obecnos¢ marki w mediach spotecznosciowych jest nie tylko korzystna, ale czesto niezbedna do
utrzymania konkurencyjnosci. Social media oferujg miejsce do bezposredniej komunikacji z klientami, co umozliwia budowanie silnych
relacji oraz bezposrednie reagowanie na potrzeby i opinie konsumentow. Strategiczne wykorzystanie tych kanatow pozwala m.in. na
zwiekszenie rozpoznawalnosci marki, poprawe jej wizerunku oraz wzrost lojalnosci klientow. Ponadto, stanowig efektywne narzedzie
do prowadzenia kampanii reklamowych, ktore sa precyzyjnie targetowane i mierzone, oferujac czesto wysoka stope zwrotu z
inwestycji. Umozliwiaja rowniez monitorowanie trendow rynkowych i dziatan konkurencji, co pozwala na biezace dostosowywanie
strategii marketingowych. W rezultacie, skuteczne zarzadzanie mediami spotecznosciowymi przyczynia sie do wzrostu sprzedazy

i poprawy ogolnej efektywnosci biznesowe;j.

Przyktadowy plan dziatan:

Brief projektu
Analiza komunikacji konkurencji
Opracowanie wytycznych / strategi
(w tym wytypowanie platform dla brandu)
4. Opracowanie linii stylistycznej
Regularne opracowanie harmonogramu postow i publikacja
6. Kampanie w Social Media

o
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KAMPANIE REKLAMOWE - PRZYKLADY \

W momencie, gdy wszystkie elementy komunikacji: wizerunek, strona WWW, Social Media, lejki sprzedazowe itp. s dopracowane pod
katem maksymalizacji ich potencjatu - mozna planowac i realizowac kampanie reklamowe. Takie podejscie optymalizuje
wykorzystanie budzetu - unikajac “przepalania” srodkow, na dziatania, ktorych efektywnos¢ moze sie rozbi¢ o problemy na ktoryms

z etapow lejka marketingowego.

PRZYKLADOWE DZIALANIA PLATNE - DIGITAL PRZYKLADOWE DZIALANIA PLATNE OFFLINE
1. Pozycjonowanie strony - SEM 1. Przyktadowe dziatania ptatne offline

2. Kampanie awarenessowe 2. OOH - reklama zewnetrzna

3. Kampanie produktowe 3. Publikacje w katalogach, prasie

4. Remarketing 4. Udziat w konkursach, konferencjach

5. Reklamy na portalach 5. Udziat w targach

6. Public Relations 6. Sponsoring

7. Influencer marketing 7. Reklama w Radio i TV

8. Organizacja eventow
9. Budowa sieci partnerskiej
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DZIEKUJEMY
ZA UWAGE!

Skontaktuj sie, aby uzyskac wiecej informaciji:

Zadzwon: *48 (22) 101 44 94

Napisz: office@jaaqob.com




